
Аннотация дисциплины 

Наименование 

дисциплины 

История рекламы и связей с общественностью 

Краткое содержание Введение в курс «История рекламы и связей с 

общественностью». Возникновение рекламы и становление 

рекламной деятельности и основных средств массовой 

информации (до изобретения печати). Новый этап развития 

западноевропейской рекламы (до ХIХ в.). Развитие 

западноевропейской рекламы в XIX в. Развитие 

североамериканской рекламы в ХIX – ХХ вв. Развитие рекламы 

в России. Современные тенденции развития рекламы 

Результаты освоения 

дисциплины 

Уметь организовывать мероприятия, способствующие 
увеличению продаж продукции СМИ, создавать и 
редактировать информационные ресурсы, осуществлять ввод и 
обработку текстовых данных на сайте 

Трудоемкость з.е. 3  

Форма отчетности Экзамен  

Перечень основной и дополнительной литературы, необходимой для освоения 
дисциплины 

Основная литература 1. Астафьева-Румянцева, И. Е. История рекламы: учебное 

пособие / И. Е. Астафьева-Румянцева. — Санкт-Петербург: 

СПбГУТ им. М.А. Бонч-Бруевича, 2021. — 51 с. — Текст: 

электронный // Лань: электронно-библиотечная система. — 

URL: https://e.lanbook.com/book/279443 (дата обращения: 

22.03.2023). — Режим доступа: для авториз. пользователей. 

2. Епифанова, А. Г. История графического дизайна и рекламы: 

учебное пособие / А. Г. Епифанова. — Челябинск: Южно-

Уральский технологический университет, 2022. — 235 c. — 

ISBN 978-5-6047814-1-8. — Текст: электронный // Цифровой 

образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/123317.html (дата обращения: 

16.08.2022). — Режим доступа: для авторизир. пользователей. - 

DOI: https://doi.org/10.23682/123317 

3. Фатеева И.А. История средств массовой информации: модели 

СМИ и место в них рекламы [Электронный ресурс]: учебно-

методическое пособие/ Фатеева И.А.— Электрон. текстовые 

данные. — М.: Московский педагогический государственный 

университет, 2022. — 56 c.— Режим доступа: 

https://iprbookshop.ru/122447.— IPR SMART, по паролю 

Дополнительная 

литература 

1. Артамонов, Д. С. История рекламы и PR : учебное пособие 

для студентов, обучающихся по направлению «Реклама и связи 

с общественностью» / Д. С. Артамонов. — Саратов : 

Издательство Саратовского университета, 2019. — 80 c. — 

ISBN 978-5-292-04611-0. — Текст : электронный // Цифровой 

образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/99033.html (дата обращения: 

22.03.2023). — Режим доступа: для авторизир. Пользователей 

2. Кузнецова, Е. В. Связи с общественностью : учебно-

методическое пособие / Е. В. Кузнецова. — Саратов : Вузовское 

образование, 2017. — 125 c. — ISBN 978-5-906172-26-6. — 

Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR 

SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/61081.html 
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(дата обращения: 22.03.2023). — Режим доступа: для авторизир. 

пользователей. - DOI: https://doi.org/10.23682/61081 

3. Фролов, В. В. История отечественной рекламы XX—XXI 

веков : учебное пособие / В. В. Фролов. — Саратов : Ай Пи Эр 

Медиа, 2018. — 74 c. — ISBN 978-5-4486-0025-8. — Текст : 

электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART 

: [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/70766.html (дата 

обращения: 22.03.2023). — Режим доступа: для авторизир. 

пользователей. - DOI: https://doi.org/10.23682/70766 

 


