
Аннотация дисциплины 

 

Наименование 

дисциплины 

(модуля) 

Медиапланирование 

Краткое 

содержание 

Медиапланирование как управленческая технология в средствах 

массовой коммуникации. Медиапланирование как инструмент 

управления информационными кампаниями. Структура рекламного 

рынка и типология средств массовой коммуникации. 

Социологические источники и инструментарий медиапланирования. 

Планирование рекламных и информационных кампаний. Мифы и 

суеверия в медиапланировании. 

Результаты 

освоения 

дисциплины 

(модуля) 

Владеет навыками использования информационных ресурсов при 

создании коммуникационного продукта. 

Организует, руководит командной работой и принимает 

управленческие решения в рамках проекта на всех этапах его 

жизненного цикла. 

Трудоемкость, з.е. 3 

Форма отчетности Зачёт с оценкой 

Перечень основной и дополнительной литературы, необходимой для освоения 

дисциплины 

Основная 

литература 

1. Бузин, В. Н. Медиапланирование. Теория и практика: учебное 

пособие для студентов вузов, обучающихся по специальностям 

«Реклама», «Маркетинг», «Психология», «Социология», 

«Журналистика» / В. Н. Бузин, Т. С. Бузина. — Москва: ЮНИТИ-

ДАНА, 2017. — 492 c. — ISBN 978-5-238-01769-3. — Текст: 

электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART: [сайт]. 

— URL: https://www.iprbookshop.ru/81796.html  

2. Мельникова, Н. А. Медиапланирование. Стратегическое и 

тактическое планирование рекламных кампаний / Н. А. Мельникова. — 

3-е изд. — Москва: Дашков и К, Ай Пи Эр Медиа, 2020. — 178 c. — 

ISBN 978-5-394-03570-8. — Текст: электронный // Цифровой 

образовательный ресурс IPR SMART: [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/90235.html  

Дополнительная 

литература 

1. Чилингир, Е. Ю. Медиаанализ и медиапланирование: учебное 

пособие / Е. Ю. Чилингир. — Москва: Ай Пи Ар Медиа, 2020. — 103 c. 

— ISBN 978-5-4497-0562-4. — Текст: электронный // Цифровой 

образовательный ресурс IPR SMART: [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/95334.html  

2. Марочкина, С. С. Медиарилейшнз и медиапланирование: учебное 

пособие / С. С. Марочкина, И. Б. Шуванов, Е. В. Щетинина. — Сочи: 

Сочинский государственный университет, 2020. — 46 c. — Текст: 

электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART: [сайт]. 

— URL: https://www.iprbookshop.ru/106572.html  

3. Головлева, Е. Л. Массовые коммуникации и медиапланирование: 

учебное пособие / Е. Л. Головлева. — Москва: Академический проект, 

2020. — 250 c. — ISBN 978-5-8291-2675-9. — Текст: электронный // 

Цифровой образовательный ресурс IPR SMART: [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/110054.html  
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