
Аннотация практики 

 

Вид практики Учебная 

Тип практики Профессионально-ознакомительная 

Содержание Углубление и закрепление теоретических знаний, приобретенных в 

процессе учебных занятий, формирования у студентов адекватного 

представления об их будущей профессии и овладения базовыми 

навыками работы в области рекламы и связей с общественностью 

Результаты освоения 

практики 

Применяет современные компьютерные технологии, в том числе на 

иностранных языках с опорой на анализ и специфику разнообразия 

культур в процессе межкультурного взаимодействия 

Используют базовые навыки и креативные технологии создания 

коммуникационного продукта в социальной и профессиональной 

сфере 

Применяет систему знаний при осуществлении профессиональной 

деятельности в сфере корпоративных коммуникаций с 

применением современных информационных технологии 

Владеет навыками использования информационных ресурсов при 

создании коммуникационного продукта 

Владеет навыком критического анализа и оценки проблемных 

ситуаций на основе системного подхода с применением цифровых 

компетенций 

Трудоемкость, з.е. 6 

Форма отчетности Зачет с оценкой  

Перечень основной и дополнительной литературы, необходимой для освоения учебной 

практики   

Основная литература 1.  Кульназарова, А. В. Цифровые технологии в рекламе и связях с 

общественностью : учебник / А. В. Кульназарова. — Москва : Ай 

Пи Ар Медиа, 2023. — 149 c. — ISBN 978-5-4497-2057-3. — Текст : 

электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : 

[сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/128352.html 

Дополнительная 

литература 

1.   Чилингир, Е. Ю. Реклама и связи с общественностью: введение 

в профессию : учебное пособие / Е. Ю. Чилингир. — Москва : Ай 

Пи Ар Медиа, 2020. — 240 c. — ISBN 978-5-4497-0579-2. — Текст : 

электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : 

[сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/95336.html  

2.  Черепанов, В. Д. Реклама и связи с общественностью в 

кризисных ситуациях : учебное пособие / В. Д. Черепанов. — 

Москва : Российский университет транспорта (МИИТ), 2018. — 171 

c. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR 

SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/116075.html 

3.  Сергеева, З. Н. Технология рекламы : учебное пособие / З. Н. 

Сергеева, Е. А. Сайкин. — Новосибирск : Новосибирский 

государственный технический университет, 2020. — 83 c. — ISBN 

978-5-7782-4107-7.  
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