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Введение 

1 Назначение: фонды оценочных средств ориентированы на оценку достижения 

запланированные в образовательной программе результаты обучения и уровень 

форсированности всех компетенций, заявленных в образовательной программе. 

 

2 ФОС является приложением к программе учебной практики «Профессионально 

ознакомительная практика». 

 

3 Разработчик: Карпенко К.В., доцент кафедры Финансов и бухгалтерского учета 

 

4 Проведена экспертиза ФОС. Члены экспертной группы: 

     Председатель:  Новосёлова Н.Н., зав кафедрой финансов и бухгалтерского учета 

Новоселов С.Н.., профессор кафедры финансов и бухгалтерского учета 

Есакова Е.Е., доцент кафедры финансов и бухгалтерского учета 

 

Представитель организации-работодателя  

Носолева В.А., директор ООО «Финэкс» 

 

Экспертное заключение: данный ФОС соответствует требованиям ФГОС  ВО по 

направлению подготовки 42.03.01 Реклама и связи с общественностью 

. 

 

 

 

5 Срок действия ФОС определяется сроком реализации образовательной программы. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



1. Описание показателей и критериев оценивания на различных этапах их 

формирования, описание шкал оценивания 
Уровни 

сформированности 

компетенци(ий), 

индикатора (ов) 

Дескрипторы 

Минимальный уровень 

не достигнут 

(Неудовлетворительно) 

2 балла 

Минимальный 

уровень 

(удовлетворительно)  

3 балла 

Средний 

уровень 

(хорошо) 

4 балла 

Высокий 

уровень 

(отлично)  

5 баллов 

Компетенция: УК-5 Способен осуществлять поиск, критический анализ и синтез информации, применять 

системный подход для решения поставленных задач 

Индикатор: 

ИД-1 УК-5  

Выявляет, 

сопоставляет и 

анализирует 

информацию о 

культурных 

особенностях и 

традициях 

различных 

социальных групп, 

для выбора 

стратегии 

взаимодействия с их 

носителями; 

Не способен выявлять, 

сопоставлять и 

анализировать 

информацию о 

культурных 

особенностях и 

традициях различных 

социальных групп, для 

выбора стратегии 

взаимодействия с их 

носителями 

В недостаточной мере 

выявляет, 

сопоставляет и 

анализирует 

информацию о 

культурных 

особенностях и 

традициях различных 

социальных групп, 

для выбора стратегии 

взаимодействия с их 

носителями 

В целом 

выявляет, 

сопоставляет и 

анализирует 

информацию о 

культурных 

особенностях и 

традициях 

различных 

социальных 

групп, для 

выбора 

стратегии 

взаимодействи

я с их 

носителями 

На высоком 

уровне 

выявляет, 

сопоставляет и 

анализирует 

информацию о 

культурных 

особенностях и 

традициях 

различных 

социальных 

групп, для 

выбора 

стратегии 

взаимодействия 

с их носителями 

Индикатор: 

ИД-2 УК-5 

демонстрирует 

уважительное 

отношение к 

историческому 

наследию и 

социокультурным 

традициям 

различных 

социальных групп, 

опирающееся на 

знание этапов 

исторического 

развития России 

(включая основные 

события, основных 

исторических 

деятелей) в 

контексте мировой 

истории и ряда 

культурных 

традиций мира (в 

зависимости от 

среды и задач 

образования), 

включая мировые 

религии, 

философские и 

этические учения; 

Не демонстрирует 

уважительное 

отношение к 

историческому 

наследию и 

социокультурны м 

традициям различных 

социальных групп, 

опирающееся на 

знание этапов 

исторического 

развития России 

(включая основные 

события, основных 

исторических 

деятелей) в контексте 

мировой истории и 

ряда культурных 

традиций мира (в 

зависимости от среды 

и задач образования), 

включая мировые 

религии, философские 

и этические учения 

В недостаточной мере 

демонстрирует 

уважительное 

отношение к 

историческому 

наследию и 

социокультурны м 

традициям различных 

социальных групп, 

опирающееся на 

знание этапов 

исторического 

развития России 

(включая основные 

события, основных 

исторических 

деятелей) в контексте 

мировой истории и 

ряда культурных 

традиций мира (в 

зависимости от среды 

и задач образования), 

включая мировые 

религии, 

философские и 

этические учения 

 

В целом 

демонстрирует 

уважительное 

отношение к 

историческому 

наследию и 

социокультурн

ы м традициям 

различных 

социальных 

групп, 

опирающееся 

на знание 

этапов 

исторического 

развития 

России 

(включая 

основные 

события, 

основных 

исторических 

деятелей) в 

контексте 

мировой 

истории и ряда 

культурных 

традиций мира 

(в зависимости 

от среды и 

задач 

образования), 

включая 

мировые 

религии, 

философские и 

На высоком 

уровне 

демонстрирует 

уважительное 

отношение к 

историческому 

наследию и 

социокультурны 

м традициям 

различных 

социальных 

групп, 

опирающееся на 

знание этапов 

исторического 

развития России 

(включая 

основные 

события, 

основных 

исторических 

деятелей) в 

контексте 

мировой 

истории и ряда 

культурных 

традиций мира 

(в зависимости 

от среды и задач 

образования), 

включая 

мировые 

религии, 

философские и 

этические 

учения 



этические 

учения 

Индикатор: 

ИД-3 УК-5 

выбирает способы 

конструктивного 

взаимодействия с 

людьми с учетом их 

культурных 

ценностей  

Не выбирает способы 

конструктивного 

взаимодействия с 

людьми с учетом их 

социокультурны х 

особенностей в целях 

успешного выполнения 

профессиональн ых 

задач и усиления 

социальной 

интеграции 

В недостаточной мере 

выбирает способы 

конструктивного 

взаимодействия с 

людьми с учетом их 

социокультурны х 

особенностей в целях 

успешного 

выполнения 

профессиональн ых 

задач и усиления 

социальной 

интеграции 

В целом 

выбирает 

способы 

конструктивно

го 

взаимодействи

я с людьми с 

учетом их 

социокультурн

ы х 

особенностей в 

целях 

успешного 

выполнения 

профессиональ

н ых задач и 

усиления 

социальной 

интеграции 

На высоком 

уровне выбирает 

способы 

конструктивног

о 

взаимодействия 

с людьми с 

учетом их 

социокультурны 

х особенностей 

в целях 

успешного 

выполнения 

профессиональн 

ых задач и 

усиления 

социальной 

интеграции 

Результаты 

обучения по 

дисциплине 

(модулю): 

Индикатор:  

ИД-4 УК-5 

Демонстрирует 

толерантное 

восприятие 

социальных и 

культурных 

различий, 

уважительное и 

бережное 

отношению к 

историческому 

наследию и 

культурным 

традициям. 

плохо знаком с 

историческим 

наследием и 

культурными 

традициями, с трудом 

воспринимает 

социальные и 

культурные различия 

частично 

демонстрирует 

толерантное 

восприятие 

социальных и 

культурных различий, 

демонстрирует 

толерантное 

восприятие 

социальных и 

культурных 

различий, 

демонстрирует 

толерантное 

восприятие 

социальных и 

культурных 

различий, 

уважительное и 

бережное 

отношению к 

историческому 

наследию и 

культурным 

традициям. 

Результаты 

обучения по 

дисциплине 

(модулю): 

Индикатор:  

ИД-5 УК-5 

Находит и 

использует 

необходимую для 

саморазвития и 

взаимодействия с 

другими людьми 

информацию о 

культурных 

особенностях и 

традициях 

различных 

социальных групп 

неуверенно находит 

необходимую для 

саморазвития и 

взаимодействия с 

другими людьми 

информацию о 

культурных 

особенностях и 

традициях различных 

социальных групп 

частично находит и 

использует 

необходимую для 

саморазвития и 

взаимодействия с 

другими людьми 

информацию о 

культурных 

особенностях и 

традициях различных 

социальных групп 

находит и 

использует 

необходимую 

для 

саморазвития и 

взаимодействи

я с другими 

людьми 

информацию о 

культурных 

особенностях и 

традициях 

различных 

социальных 

групп 

самостоятельно 

находит и 

использует 

необходимую 

для 

саморазвития и 

взаимодействия 

с другими 

людьми 

информацию о 

культурных 

особенностях и 

традициях 

различных 

социальных 

групп 

Результаты 

обучения по 

дисциплине 

(модулю): 

Индикатор:  

не знаком с этапами 

исторического 

развития России в 

контексте мировой 

истории и культурных 

с некоторыми 

ошибками 

ориентируется в 

этапах исторического 

развития России в 

знает этапы 

исторического 

развития 

России в 

контексте 

Проявляет в 

своём 

поведении 

уважительное 

отношение к 



ИД-6 УК-5 

Проявляет в своём 

поведении 

уважительное 

отношение к 

историческому 

наследию и 

социокультурным 

традициям 

различных 

социальных групп, 

опирающееся на 

знание этапов 

исторического 

развития России в 

контексте мировой 

истории и 

культурных 

традиций мира. 

традиций мира. контексте мировой 

истории и 

культурных традиций 

мира, формируя на 

этой основе 

отношение к 

историческому 

наследию и 

социокультурным 

традициям различных 

социальных групп 

мировой 

истории и 

культурных 

традиций мира 

и на этой 

основе 

формирует 

свое поведение 

историческому 

наследию и 

социокультурны

м традициям 

различных 

социальных 

групп, 

опирающееся на 

знание этапов 

исторического 

развития России 

в контексте 

мировой 

истории и 

культурных 

традиций мира 

Результаты 

обучения по 

дисциплине 

(модулю): 

Индикатор:  

ИД-7 УК-5 

Сознательно 

выбирает 

ценностные 

ориентиры и 

гражданскую 

позицию; 

аргументировано 

обсуждает и решает 

проблемы 

мировоззренческого

, общественного и 

личностного 

характера 

с трудом обсуждает и 

решает проблемы 

мировоззренческого, 

общественного и 

личностного характера 

неуверенно выбирает 

ценностные 

ориентиры и 

гражданскую 

позицию; обсуждает 

и решает проблемы 

мировоззренческого, 

общественного и 

личностного 

характера 

опирается на 

ценностные 

ориентиры и 

гражданскую 

позицию; 

обсуждает и 

решает 

проблемы 

мировоззренче

ского, 

общественного 

и личностного 

характера 

Сознательно 

выбирает 

ценностные 

ориентиры и 

гражданскую 

позицию; 

аргументирован

о обсуждает и 

решает 

проблемы 

мировоззренчес

кого, 

общественного 

и личностного 

характера 

Компетенция: УК-7 Способен поддерживать должный уровень физической подготовленности для 

обеспечения полноценной социальной и профессиональной деятельности 

Индикатор: 

ИД-1 УК-7 

знает основы 

физической 

культуры, 

здоровьесберегающ

ие технологии для 

обеспечения 

полноценной 

социальной и 

профессиональной 

деятельности с 

учетом 

физиологических 

особенностей 

организма и 

условий 

жизнедеятельности; 

Не знает основы 

физической культуры, 

здоровьесберега ющие 

технологии для 

обеспечения 

полноценной 

социальной и 

профессиональной 

деятельности с учетом 

физиологических 

особенностей 

организма и условий 

жизнедеятельности 

 

В недостаточной мере 

знает основы 

физической 

культуры, 

здоровьесберегающие 

технологии для 

обеспечения 

полноценной 

социальной и 

профессиональной 

деятельности с 

учетом 

физиологических 

особенностей 

организма и условий 

жизнедеятельности 

 

В целом знает 

основы 

физической 

культуры, 

здоровьесберег

ающие 

технологии для 

обеспечения 

полноценной 

социальной и 

профессиональ

ной 

деятельности с 

учетом 

физиологическ

их 

особенностей 

организма и 

условий 

жизнедеятельн

ости 

На высоком 

уровне знает 

основы 

физической 

культуры, 

здоровьесберега

ющие 

технологии для 

обеспечения 

полноценной 

социальной и 

профессиональн

ой деятельности 

с учетом 

физиологически

х особенностей 

организма и 

условий 

жизнедеятельно

сти 

Индикатор: 

ИД-2 УК-7 

Не планирует свое 

рабочее и свободное 

В недостаточной мере 

планирует свое 

В целом 

планирует свое 

На высоком 

уровне 



планирует свое 

рабочее и свободное 

время для 

оптимального 

сочетания 

физической и 

умственной 

нагрузки и 

обеспечения 

работоспособности 

в профессиональной 

деятельности; 

время для 

оптимального 

сочетания физической 

и умственной нагрузки 

и обеспечения 

работоспособности в 

профессиональной 

деятельности 

рабочее и свободное 

время для 

оптимального 

совместной работы, 

сочетания 

физической и 

умственной нагрузки 

и обеспечения 

работоспособности в 

профессиональной 

деятельности 

рабочее и 

свободное 

время для 

оптимального 

совместной 

работы, с 

учетом 

сочетания 

физической и 

умственной 

нагрузки и 

обеспечения 

работоспособн

ости в 

профессиональ

ной 

деятельности 

планирует свое 

рабочее и 

свободное время 

для 

оптимального 

сочетания 

физической и 

умственной 

нагрузки и 

обеспечения 

работоспособно

сти в 

профессиональн

ой деятельности 

Индикатор: 

ИД-3 УК-7 

поддерживает 

должный уровень 

физической 

подготовленности 

для обеспечения 

полноценной 

социальной и 

профессиональной 

деятельности и 

соблюдает нормы 

здорового образа 

жизни. 

Не поддерживает 

должный уровень 

физической 

подготовленности для 

обеспечения 

полноценной 

социальной и 

профессиональной 

деятельности и 

соблюдает нормы 

здорового образа 

жизни 

В недостаточной мере 

поддерживает 

должный уровень 

физической 

подготовленности для 

обеспечения 

полноценной 

социальной и 

профессиональной 

деятельности и 

соблюдает нормы 

здорового образа 

жизни 

В целом 

поддерживает 

должный 

уровень 

физической 

подготовленно

сти для 

обеспечения 

полноценной 

социальной и 

профессиональ

ной 

деятельности и 

соблюдает 

нормы 

здорового 

образа жизни 

На высоком 

уровне 

поддерживает 

должный 

уровень 

физической 

подготовленнос

ти для 

обеспечения 

полноценной 

социальной и 

профессиональн

ой деятельности 

и соблюдает 

нормы 

здорового 

образа жизни 

Компетенция: УК-8 Способен создавать и поддерживать в повседневной жизни и в профессиональной 

деятельности безопасные условия жизнедеятельности для сохранения природной среды, обеспечения 

устойчивого развития общества, в том числе при угрозе и возникновении чрезвычайных ситуаций и военных 

конфликтов 

Индикатор: 

ИД-1 УК-8 

знаком с общей 

характеристикой 

обеспечения 

безопасности и 

устойчивого 

развития в 

различных сферах 

жизнедеятельности; 

классификацией 

чрезвычайных 

ситуаций военного 

характера, 

принципами и 

способами 

организации 

защиты населения 

от опасностей, 

возникающих в 

мирное время и при 

ведении военных 

действий; 

Не знаком с общей 

характеристикой 

обеспечения 

безопасности и 

устойчивого развития 

в различных сферах 

жизнедеятельности; 

классификацией 

чрезвычайных 

ситуаций военного 

характера, принципами 

и способами 

организации защиты 

населения от 

опасностей, 

возникающих в мирное 

время и при ведении 

военных действий 

В недостаточной мере 

знаком с общей 

характеристикой 

обеспечения 

безопасности и 

устойчивого развития 

в различных сферах 

жизнедеятельнос ти; 

классификацией 

чрезвычайных 

ситуаций военного 

характера, 

принципами и 

способами 

организации защиты 

населения от 

опасностей, 

возникающих в 

мирное время и при 

ведении военных 

действий 

В целом 

знаком с общей 

характеристико

й обеспечения 

безопасности и 

устойчивого 

развития в 

различных 

сферах 

жизнедеятельн

ости; 

классификацие

й 

чрезвычайных 

ситуаций 

военного 

характера, 

принципами и 

способами 

организации 

защиты 

населения от 

опасностей, 

возникающих в 

мирное время и 

Хорошо знаком 

с общей 

характеристикой 

обеспечения 

безопасности и 

устойчивого 

развития в 

различных 

сферах 

жизнедеятельно

с ти; 

классификацией 

чрезвычайных 

ситуаций 

военного 

характера, 

принципами и 

способами 

организации 

защиты 

населения от 

опасностей, 

возникающих в 

мирное время и 

при ведении 



при ведении 

военных 

действий 

военных 

действий 

Индикатор: 

ИД-2 УК-8 

оценивает 

вероятность 

возникновения 

потенциальной 

опасности в 

повседневной 

жизни и 

профессиональной 

деятельности и 

принимает меры по 

ее предупреждению; 

Не оценивает 

вероятность 

возникновения 

потенциальной 

опасности в 

повседневной жизни и 

профессиональной 

деятельности и 

принимает меры по ее 

предупреждению 

Плохо оценивает 

вероятность 

возникновения 

потенциальной 

опасности в 

повседневной жизни 

и профессиональной 

деятельности и 

принимает меры по ее 

предупреждению 

В целом 

оценивает 

вероятность 

возникновения 

потенциальной 

опасности в 

повседневной 

жизни и 

профессиональ

ной 

деятельности и 

принимает 

меры по ее 

предупреждени

ю 

Хорошо 

оценивает 

вероятность 

возникновения 

потенциальной 

опасности в 

повседневной 

жизни и 

профессиональн

ой деятельности 

и принимает 

меры по ее 

предупреждени

ю 

Индикатор: 

ИД-3 УК-8 

применяет 

основные методы 

защиты при угрозе 

и возникновении 

чрезвычайных 

ситуаций и военных 

конфликтов в 

повседневной 

жизни и 

профессиональной 

деятельности 

Не применяет 

основные методы 

защиты при угрозе и 

возникновении 

чрезвычайных 

ситуаций и военных 

конфликтов в 

повседневной жизни и 

профессиональной 

деятельности 

В недостаточной мере 

применяет основные 

методы защиты при 

угрозе и 

возникновении 

чрезвычайных 

ситуаций и военных 

конфликтов в 

повседневной жизни 

и профессиональной 

деятельности 

В целом 

применяет 

основные 

методы защиты 

при угрозе и 

возникновении 

чрезвычайных 

ситуаций и 

военных 

конфликтов в 

повседневной 

жизни и 

профессиональ

ной 

деятельности 

На высоком 

уровне 

применяет 

основные 

методы защиты 

при угрозе и 

возникновении 

чрезвычайных 

ситуаций и 

военных 

конфликтов в 

повседневной 

жизни и 

профессиональн

ой деятельности 

Компетенция: ОПК-1 Способен создавать востребованные обществом и индустрией медиатексты и (или) 

медиапродукты, и (или) коммуникационные продукты в соответствии с нормами русского и иностранного 

языков, особенностями иных знаковых систем 

Индикатор: 

ИД-1 ОПК-1  

Выявляет 

отличительные 

особенности 

медиатекстов, и 

(или) 

медиапродуктов, и 

(или) 

коммуникационных 

продуктов разных 

медиасегментов и 

платформ. 

 

 

Не выявляет 

отличительные 

особенности 

медиатекстов, и (или) 

медиапродуктов, и 

(или) 

коммуникационных 

продуктов разных 

медиасегментов и 

платформ. 

Выявляет в 

недостаточной мере 

отличительные 

особенности 

медиатекстов, и (или) 

медиапродуктов, и 

(или) 

коммуникационных 

продуктов разных 

медиасегментов и 

платформ. 

Выявляет в 

целом 

отличительные 

особенности 

медиатекстов, 

и (или) 

медиапродукто 

в, и (или) 

коммуникацио

нных 

продуктов 

разных 

медиасегменто

в и платформ. 

 

Выявляет 

отличительные 

особенности 

медиатекстов, и 

(или) 

медиапродукто 

в, и (или) 

коммуникацион

ных продуктов 

разных 

медиасегментов 

и платформ. 

Индикатор: 

ИД-2 ОПК-1 

Осуществляет 

подготовку текстов 

рекламы и связей с 

общественностью и 

(или) иных 

коммуникационных 

Не осуществляет 

подготовку текстов 

рекламы и связей с 

общественностью и 

(или) иных 

коммуникационных 

продуктов различных 

жанров и форматов в 

Осуществляет в 

недостаточной мере 

подготовку текстов 

рекламы и связей с 

общественность ю и 

(или) иных 

коммуникационных 

продуктов различных 

Осуществляет 

в целом 

подготовку 

текстов 

рекламы и 

связей с 

общественност

ью и (или) 

Осуществляет 

подготовку 

текстов рекламы 

и связей с 

общественность

ю и (или) иных 

коммуникацион

ных продуктов 



продуктов 

различных жанров и 

форматов в 

соответствии с 

нормами русского и 

иностранного 

языков, 

особенностями 

иных знаковых 

систем. 

соответствии с 

нормами русского и 

иностранного языков, 

особенностями иных 

знаковых систем. 

жанров и форматов в 

соответствии с 

нормами русского и 

иностранного языков, 

особенностями иных 

знаковых систем. 

иных 

коммуникацио

нных 

продуктов 

различных 

жанров и 

форматов в 

соответствии с 

нормами 

русского и 

иностранного 

языков, 

особенностями 

иных знаковых 

систем. 

различных 

жанров и 

форматов в 

соответствии с 

нормами 

русского и 

иностранного 

языков, 

особенностями 

иных знаковых 

систем. 

Компетенция: ОПК-2 Способен учитывать тенденции развития общественных и государственных 

институтов для их разностороннего освещения в создаваемых медиатекстах и (или) медиапродуктах, и 

(или) коммуникационных продуктах. 

Индикатор: 

ИД-1 ОПК-2  

Знает об 

особенностях 

освещения 

общественных и 

государственных 

институтов в 

медиатекстах и 

(или) 

медиапродуктах, и 

(или) 

коммуникационных 

продуктах. 

 

Не знает об 

особенностях 

освещения 

общественных и 

государственных 

институтов в 

медиатекстах и (или) 

медиапродуктах, и 

(или) 

коммуникационных 

продуктах. 

Знает плохо об 

особенностях 

освещения 

общественных и 

государственных 

институтов в 

медиатекстах и (или) 

медиапродуктах, и 

(или) 

коммуникационных 

продуктах. 

Знает в целом 

об 

особенностях 

освещения 

общественных 

и 

государственн

ых институтов 

в медиатекстах 

и (или) 

медиапродукта

х, и (или) 

коммуникацио

нных 

продуктах. 

Знает об 

особенностях 

освещения 

общественных и 

государственны

х институтов в 

медиатекстах и 

(или) 

медиапродуктах, 

и (или) 

коммуникацион

ных продуктах. 

Индикатор: 

ИД-2 ОПК-2 

Умеет освящать 

деятельность 

общественных и 

государственных 

институтов в 

создаваемых 

медиатекстах и 

(или) 

медиапродуктах, и 

(или) 

коммуникационных 

продуктах, с учетом 

тенденций их 

развития. 

 

Не умеет освещать 

деятельность 

общественных и 

государственных 

институтов в 

создаваемых 

медиатекстах и (или) 

медиапродуктах, и 

(или) 

коммуникационных 

продуктах, с учетом 

тенденций их развития. 

Умеет в 

недостаточной мере 

освещать 

деятельность 

общественных и 

государственных 

институтов в 

создаваемых 

медиатекстах и (или) 

медиапродуктах, и 

(или) 

коммуникационных 

продуктах, с учетом 

тенденций их 

развития. 

Умеет в целом 

освещать 

деятельность 

общественных 

и 

государственн

ых институтов 

в создаваемых 

медиатекстах и 

(или) 

медиапродукта

х, и (или) 

коммуникацио

нных 

продуктах, с 

учетом 

тенденций их 

развития. 

Умеет освещать 

деятельность 

общественных и 

государственны

х институтов в 

создаваемых 

медиатекстах и 

(или) 

медиапродуктах, 

и (или) 

коммуникацион

ных продуктах, 

с учетом 

тенденций их 

развития. 

Индикатор: 

ИД-3 ОПК-2 

Владеет навыками 

освещения 

деятельности 

общественных и 

государственных 

институтов в 

создаваемых 

медиатекстах и 

(или) 

Не владеет навыками 

освещения 

деятельности 

общественных и 

государственных 

институтов в 

создаваемых 

медиатекстах и (или) 

медиапродуктах,  и 

(или) 

коммуникационных 

Владеет плохо 

навыками освещения 

деятельности 

общественных и 

государственных 

институтов в 

создаваемых 

медиатекстах и (или) 

медиапродуктах, и 

(или) 

коммуникационных 

Владеет в 

целом 

навыками 

освещения 

деятельности 

общественных 

и 

государственн

ых институтов 

в создаваемых 

медиатекстах и 

Владеет 

навыками 

освещения 

деятельности 

общественных и 

государственны

х институтов в 

создаваемых 

медиатекстах и 

(или) 

медиапродуктах, 



медиапродуктах, и 

(или) 

коммуникационных 

продуктах, с учетом 

тенденций их 

развития. 

продуктах, с учетом 

тенденций их развития. 

продуктах, с учетом 

тенденций их 

развития. 

(или) 

медиапродукта

х, и (или) 

коммуникацио

нных 

продуктах, с 

учетом 

тенденций их 

развития. 

и (или) 

коммуникацион

ных продуктах, 

с учетом 

тенденций их 

развития. 

Компетенция: ОПК-3 Способен использовать многообразие достижений отечественной и мировой 

культуры в процессе создания медиатекстов и (или) медиапродуктах, и (или) коммуникационных 

продуктах. 

Индикатор: 

ИД-1 ОПК-3 

Демонстрирует 

кругозор в сфере 

отечественного и 

мирового 

культурного 

процесса. 

 

Не демонстрирует 

кругозор в сфере 

отечественного и 

мирового культурного 

процесса. 

Демонстрирует в 

недостаточной мере 

кругозор в сфере 

отечественного и 

мирового 

культурного 

процесса. 

Демонстрирует 

в    целом 

кругозор в 

сфере 

отечественного 

и мирового 

культурного 

процесса. 

 

Демонстрирует 

кругозор в сфере 

отечественного 

и мирового 

культурного 

процесса. 

Индикатор: 

ИД-2 ОПК-3 

Учитывает 

достижения 

отечественной и 

мировой культуры, 

а также средства 

художественной 

выразительности в 

процессе создания 

текстов рекламы и 

связей с 

общественностью и 

(или 

коммуникационных 

продуктов. 

Не учитывает 

достижения 

отечественной и 

мировой культуры, а 

также средства 

художественной 

выразительности в 

процессе создания 

текстов рекламы и 

связей с 

общественность ю и 

(или) иных 

коммуникационных 

продуктов. 

Учитывает в 

недостаточной мере 

достижения 

отечественной и 

мировой культуры, а 

также средства 

художественной 

выразительности в 

процессе создания 

текстов рекламы и 

связей с 

общественность ю и 

(или) иных 

коммуникационных 

продуктов. 

Учитывает в 

целом 

достижения 

отечественной 

и мировой 

культуры, а 

также средства 

художественно

й 

выразительнос

ти в процессе 

создания 

текстов 

рекламы и 

связей с 

общественност

ь ю и (или) 

иных 

коммуникацио

нных 

продуктов. 

Учитывает 

достижения 

отечественной и 

мировой 

культуры, а 

также средства 

художественной 

выразительност

и в процессе 

создания 

текстов рекламы 

и связей с 

общественность 

ю и (или) иных 

коммуникацион

ных продуктов. 

Компетенция: ОПК-4 Способен отвечать на запросы и потребности общества и аудитории в 

профессиональной деятельности. 

Индикатор: 

ИД-1 ОПК-4 

Соотносит 

социологические 

данные с запросами 

и потребностями 

общества и 

отдельных 

аудиторных групп. 

 

Не соотносит 

социологические 

данные с запросами и 

потребностями 

общества и отдельных 

аудиторных групп. 

Соотносит в 

недостаточной мере 

социологически е 

данные с запросами и 

потребностями 

общества и 

отдельных 

аудиторных групп. 

Соотносит в 

целом 

социологическ

и е данные с 

запросами и 

потребностями 

общества и 

отдельных 

аудиторных 

групп. 

Соотносит 

социологически е 

данные с 

запросами и 

потребностями 

общества и 

отдельных 

аудиторных 

групп. 

Индикатор: 

ИД-2 ОПК-4 

Использует 

основные 

инструменты 

поиска информации 

о текущих запросах 

и потребностях 

Не использует 

основные инструменты 

поиска информации о 

текущих запросах и 

потребностях целевых 

аудиторий / групп 

общественности, 

учитывает основные 

Использует в 

недостаточной мере 

основные 

инструменты поиска 

информации о 

текущих запросах и 

потребностях 

целевых аудиторий / 

Использует в 

целом 

основные 

инструменты 

поиска 

информации о 

текущих 

запросах и 

Использует 

основные 

инструменты 

поиска 

информации о 

текущих 

запросах и 

потребностях 



целевых аудиторий / 

групп 

общественности, 

учитывает основные 

характеристики 

целевой аудитории 

при создании 

текстов рекламы и 

связей с 

общественностью и 

(или) 

коммуникационных 

продуктов 

характеристики 

целевой аудитории при 

создании текстов 

рекламы и связей с 

общественностью и 

(или) иных 

коммуникационных 

продуктов 

групп 

общественности, 

учитывает основные 

характеристики 

целевой аудитории 

при создании текстов 

рекламы и связей с 

общественность ю и 

(или) иных 

коммуникационных 

продуктов 

потребностях 

целевых 

аудиторий / 

групп 

общественност

и, учитывает 

основные 

характеристик

и целевой 

аудитории при 

создании 

текстов 

рекламы и 

связей с 

общественност

ью и (или) 

иных 

коммуникацио

нных 

продуктов 

целевых 

аудиторий / 

групп 

общественности

, учитывает 

основные 

характеристики 

целевой 

аудитории при 

создании 

текстов рекламы 

и связей с 

общественность

ю и (или) иных 

коммуникацион

ных продуктов 

Компетенция: ОПК-5 Способен учитывать в профессиональной Деятельности тенденции развития 

медиакоммуникационных систем региона, страны и мира, исходя из политических и экономических 

механизмов их функционирования,  правовых и этических норм регулирования. 

Индикатор: 

ИД-1 ОПК-5 

Знает совокупность  

политических, 

экономических 

факторов, правовых 

и этических норм, 

регулирующих 

развитие разных 

медиакоммуникаци

онных систем на 

глобальном, 

национальном и 

региональном 

уровнях. 

Не знает совокупность 

политических, 

экономических 

факторов, правовых и 

этических норм, 

регулирующих 

развитие разных 

медиакоммуникационн

ых систем на 

глобальном, 

национальном и 

региональном уровнях. 

Знает в 

недостаточной мере 

совокупность 

политических, 

экономических 

факторов, правовых и 

этических норм, 

регулирующих 

развитие разных 

медиакоммуника 

ционных систем на 

глобальном, 

национальном и 

региональном 

уровнях. 

Знает в целом 

совокупность 

политических, 

экономических 

факторов, 

правовых и 

этических 

норм, 

регулирующих 

развитие 

разных 

медиакоммуни

ка ционных 

систем на 

глобальном, 

национальном 

и 

региональном 

уровнях. 

Знает 

совокупность 

политических, 

экономических 

факторов, 

правовых и 

этических норм, 

регулирующих 

развитие разных 

медиакоммуник

ационных 

систем на 

глобальном, 

национальном и 

региональном 

уровнях. 

Индикатор: 

ИД-2 ОПК-5 

Осуществляет свои 

профессиональные 

действия в сфере 

рекламы и связей с 

общественностью с 

учетом специфики 

ко 

коммуникационных 

процессов и 

механизмов 

функционирования 

конкретной 

медиакоммуникаци

онной системы. 

 

Не осуществляет свои 

профессиональные 

действия в сфере 

рекламы и связей с 

общественностью с 

учетом специфики 

коммуникационных 

процессов и 

механизмов 

функционирования 

конкретной 

медиакоммуникационн

ой системы. 

Осуществляет в 

недостаточной мере 

свои 

профессиональные 

действия в сфере 

рекламы и связей с 

общественность ю с 

учетом специфики 

коммуникационных 

процессов и 

механизмов 

функционирования 

конкретной 

медиакоммуникацион

ной системы. 

Осуществляет 

в целом свои 

профессиональ

ные действия в 

сфере рекламы 

и связей с 

общественност

ь ю с учетом 

специфики 

коммуникацио

нных 

процессов и 

механизмов 

функциониров

ания 

конкретной 

медиакоммуни

кационной 

системы. 

Осуществляет 

свои 

профессиональн

ые действия в 

сфере рекламы и 

связей с 

общественность 

ю с учетом 

специфики 

коммуникацион

ных процессов и 

механизмов 

функционирова

ния конкретной 

медиакоммуник

ационной 

системы. 

Компетенция: ОПК-6 Подготовка основных документов по сопровождению проекта в сфере рекламы и 

(или) связей с общественностью 



Индикатор: 

ИД-1 ОПК-6 

Способен 

применять 

принципы работы 

современных 

информационных 

технологий и 

использовать их для 

решения задач в 

сфере рекламы и 

связей с 

общественностью; 

Не способен 

применять принципы 

работы современных 

информационных 

технологий и 

использовать их для 

решения задач в сфере 

рекламы и связей с 

общественность ю  

Способен в 

недостаточной мере 

применять принципы 

работы современных 

информационных 

технологий и 

использовать их для 

решения задач в 

сфере рекламы и 

связей с 

общественность ю 

Способен в 

целом 

применять 

принципы 

работы 

современных 

информационн

ых технологий 

и использовать 

их для решения 

задач в сфере 

рекламы и 

связей с 

общественност

ь ю 

Способен 

применять 

принципы 

работы 

современных 

информационны

х технологий и 

использовать их 

для решения 

задач в сфере 

рекламы и 

связей с 

общественность 

ю 

Индикатор: 

ИД-2 ОПК-6  

Способен 

анализировать 

задачи в сфере 

рекламы и связей с 

общественностью, 

выбирать и 

использовать 

подходящие 

современные 

технические 

средства и 

информационно-

коммуникационные 

Не способен 

анализировать задачи в 

сфере рекламы и 

связей с 

общественностью, 

выбирать и 

использовать 

подходящие 

современные 

технические средства и 

информационно-

коммуникационные 

технологии 

Способен в 

недостаточной мере 

анализировать задачи 

в сфере рекламы и 

связей с 

общественность ю, 

выбирать и 

использовать 

подходящие 

современно-

технические средства 

и информационно- 

коммуникационные 

технологии 

Способен ы 

целом 

анализировать 

задачи в сфере 

рекламы и 

связей с 

общественност

ью, выбирать и 

использовать 

подходящие 

современные 

технические 

средства и 

информационн

о-

коммуникацио

нные 

технологии 

Способен 

анализировать 

задачи в сфере 

рекламы и 

связей с 

общественность 

ю, выбирать и 

использовать 

подходящие 

современные 

технические 

средства и 

информационно

- 

коммуникацион

ные технологии 

ИД-3 ОПК-6  

Способен 

использовать 

современные 

информационно-

коммуникационные 

и интеллектуальные 

технологии, 

инструментальные 

среды, программно-

технические 

платформы и 

программные 

средства для 

решения задач в 

сфере рекламы и 

связей с 

общественностью 

Не способен 

использовать 

современные 

информационно- 

коммуникационные и 

интеллектуальны е 

технологии, 

инструментальные 

среды, программно- 

технические 

платформы и 

программные средства 

для решения задач в 

сфере рекламы и связей 

с общественностью. 

Способен в 

недостаточной мере 

использовать 

современные 

информационно- 

коммуникационные и 

интеллектуальны е 

технологии, 

инструментальные 

среды, программно- 

технические 

платформы и 

программные 

средства для решения 

задач в сфере 

рекламы и связей с 

общественность ю. 

Способен в 

целом 

использовать 

современные 

информационн

о- 

коммуникацио

нные и 

интеллектуальн

ы е технологии, 

инструменталь

ные среды, 

программно- 

технические 

платформы и 

программные 

средства для 

решения задач 

в сфере 

рекламы и 

связей с 

общественност

ь ю. 

Способен 

использовать 

современные 

информационно

- 

коммуникацион

ные и 

интеллектуальн

ы е технологии, 

инструментальн

ые среды, 

программно- 

технические 

платформы и 

программные 

средства для 

решения задач в 

сфере рекламы и 

связей с 

общественность 

ю. 

Компетенция: ОПК-7 Способен учитывать эффекты и последствия своей профессиональной 

деятельности, следуя принципам социальной ответственности. 

Индикатор: 

ИД-1 ОПК-7  

Знает цеховые 

принципы 

Не знает цеховые 

принципы социальной 

ответственности, 

типовые эффекты и 

Знает в 

недостаточной мере 

цеховые принципы 

социальной 

Знает в целом 

цеховые 

принципы 

социальной 

Знает цеховые 

принципы 

социальной 

ответственности, 



социальной 

ответственности, 

типовые эффекты и 

последствия 

профессиональной  

деятельности 

последствия 

профессиональной 

деятельности 

ответственности, 

типовые эффекты и 

последствия 

профессиональной 

деятельности 

ответственност

и, типовые 

эффекты и 

последствия 

профессиональ

ной 

деятельности 

типовые 

эффекты и 

последствия 

профессиональн

ой деятельности 

Индикатор: 

ИД-2 ОПК-7 

Осуществляет отбор 

информации, 

профессиональных 

средств и приемов 

рекламы и связей 

общественностью в 

соответствии с 

принципами 

социальной 

ответственности и 

этическими 

нормами, принятым 

профессиональным 

сообществом. 

Не осуществляет отбор 

информации, 

профессиональных 

средств и приемов 

рекламы и связей с 

общественностью в 

соответствии с 

принципами 

социальной 

ответственности и 

этическими нормами, 

принятым 

профессиональным 

сообществом 

Осуществляет в 

недостаточной мере 

отбор информации, 

профессиональных 

средств и приемов 

рекламы и связей с 

общественностью в 

соответствии с 

принципами 

социальной 

ответственности и 

этическими нормами, 

принятым 

профессиональным 

сообществом 

Осуществляет 

в целом отбор 

информации, 

профессиональ

ных средств и 

приемов 

рекламы и 

связей с 

общественност

ью в 

соответствии с 

принципами 

социальной 

ответственност

и и этическими 

нормами, 

принятым 

профессиональ

ным 

сообществом 

Осуществляет 

отбор 

информации, 

профессиональн

ых средств и 

приемов 

рекламы и 

связей с 

общественность 

ю в 

соответствии с 

принципами 

социальной 

ответственности 

и этическими 

нормами, 

принятым 

профессиональн 

ым сообществом 

 
2.  Оценочные средства по Профессиональной ознакомительной практике 

2.1 Задания, позволяющие оценить знания, полученные на практике 

 

Контролируемые компетенции или их части Формулировка задания 
Код  

компетенции 

Формулировка 

УК-5 ИД-1 

УК-5 ИД-2 

УК-5 ИД-3 

УК-7 ИД-1 

УК-7 ИД-2 

УК-7 ИД-3 

УК-8 ИД-1 

УК-8      ИД-2 

УК-8      ИД-3  

ОПК-1 ИД-1 

ОПК-1 ИД-2 

ОПК-2 ИД-1 

ОПК-2 ИД-2 

ОПК-2   ИД-3  

ОПК-3 ИД-1 

ОПК-3   ИД-2  

ОПК-4 ИД-1 

ОПК-4   ИД-2 

ОПК-5 ИД-1 

ОПК-5   ИД-2 

ОПК-6 ИД-1 

ОПК-6   ИД-2 

ОПК-6   ИД-3  

Способность разрабатывать стратегические 

концепции и бизнес- планы проектов, 

задания на их разработку, осуществлять 

руководство проектной деятельностью  

способность оценивать качество и 

эффективность проектов с учетом 

возможностей использования современных 

методов их реализации, контроля и 

корректировки 

способность использовать элементы 

экономического анализа в практической 

деятельности и разрабатывать технико- 

экономические обоснования проектов 

Задание 

1 

 

 

 

 

Производственный инструктаж,  
в т.ч. инструктаж по технике 

безопасности 

способность разрабатывать 

стратегические концепции и бизнес- 

планы проектов, задания на их 

разработку, осуществлять руководство 

проектной деятельностью 

способность оценивать качество и 

эффективность проектов с учетом 

возможностей использования 

современных методов их реализации, 

контроля и корректировки 

способность использовать элементы 

экономического анализа в практической 

Задание 

2 

 

 

Ознакомление с местом и 

условиями проведения практики; 

выполнение; коррекция и 

выполнение плана работы 



 

 

2.2 Задания, позволяющие оценить умения и навыки, полученные на практике  

  

ОПК-7 ИД-1 

ОПК-7   ИД-2  

деятельности и разрабатывать технико-

экономические обоснования проектов 

способность разрабатывать 

стратегические концепции и бизнес- 

планы проектов, задания на их 

разработку, осуществлять  руководство 

проектной деятельностью 

способность оценивать качество и 

эффективность с учетом возможностей 

использования современных методов их 

реализации , контроля и корректировки 

способность использовать элементы 

экономического анализа в практической 

деятельности и разрабатывать технико-

экономические обоснования проектов 

Задание 

3 

 

 

Выполнение зачетного 

задания; обработка данных 

эмпирического исследования 

Заполнение дневника 

практики; заполнение отчета 

по практике. 

 

Контролируемые компетенции или их части Формулировка задания 
Код 

компетенции 

Формулировка 

УК-5 ИД-1 

УК-5 ИД-2 

УК-5 ИД-3 

УК-7 ИД-1 

УК-7 ИД-2 

УК-7 ИД-3 

УК-8 ИД-1 

УК-8  ИД-2 

УК-8   ИД-3  

ОПК-1 ИД-1 

ОПК-1 ИД-2 

ОПК-2 ИД-1 

ОПК-2 ИД-2 

ОПК-2  ИД-3  

ОПК-3 ИД-1 

ОПК-3  ИД-2  

ОПК-4 ИД-1 

ОПК-4  ИД-2 

ОПК-5 ИД-1 

ОПК-5  ИД-2 

ОПК-6 ИД-1 

ОПК-6  ИД-2 

ОПК-6  ИД-3  

ОПК-7 ИД-1 

ОПК-7  ИД-2 

способность разрабатывать 

стратегические концепции и бизнес- 

планы проектов, задания на их 

разработку, осуществлять руководство 

проектной деятельностью 

способность осуществлять качество и 

эффективность проектов с учетом 

возможностей использования 

современных методов реализации, 

контроля и корректировки 

способность использовать элементы 

экономического анализа в практической 

деятельности и разрабатывать технико- 

экономические обоснования проектов 

Задание 1 

 

 

Знакомство с организацией, 

изучение условий 

функционирования 

организации 

 

Изучение управленческой 

документации организации 

способность разрабатывать 

стратегические концепции и бизнес- 

планы проектов, задания на их 

разработку, осуществлять руководство 

проектной деятельностью 

 

способность оценивать качество и 

эффективность проектов с учетом 

возможностей использования 

современных методов их реализации, 

контроля и корректировки 

способность использовать элементы 

экономического анализа в практической 

деятельности и разрабатывать технико- 

экономические обоснования проектов 

Задание 2 

 

 

Изучение социально- 

экономических условий и 

особенностей 

функционирования 

организации 

 

 

 

 



 

 

3. Критерии оценивания компетенций 

 

Оценка «отлично» выставляется студенту, если он создает тексты рекламы и 

связей общественностью любого уровня сложности с учетом специфики каналов 

коммуникации и имеющегося мирового и отечественного опыта; создает сценарии для 

специальных событий и мероприятий с учетом специфики коммуникационных задач; 

формулирует целевой репутационный образ организации/копании/персоны;  интегрирует 

коммуникации для эффектной реализации коммуникационный стратегии; выполняет  

функционал руководителя линейного/функционального подразделения отдела по рекламе 

и связям с общественностью организации или коммуникационного/ рекламного/ PR- 

агентства; организовывает работу по совершенствованию внешних и внутренних 

коммуникаций и мероприятия по формированию корпоративной идентичности и 

корпоративной культуры; контролирует и регулирует ход выполнения проектной работы в 

сфере рекламы и связей с общественностью; на основании знания специфики 

функционирования предприятий современной коммуникационной индустрии выстраивает 

работу подразделения /предприятия, применяет технологии организации 

коммуникационной работы; применяет метода качественного и количественного анализа 

информационного поля, методы работы с открытыми данными и большими объемами 

информации; получает, интерпретирует и представляет результаты исследования. На 

основе исследования составляет практические рекомендации и прогнозирует тенденции 

коммуникационной сферы; использует современные онлайн и офлайн технологии 

выстраивания коммуникаций с разными стейкхолдерами (органами государственной 

власти, финансовым сообществом, медиа, локальными сообществами, потребителями, 

общественными организациями); разрабатывает и применяет современные технологии 

организации специальных мероприятий в работе с различными целевыми аудиториями 

использует технические средства и интегрирует современные технологии цифровых 

коммуникаций для подготовки текстов рекламы и связей с общественностью, реализации 

коммуникационного продукта; отбирает аналитические методы и инструменты для 

целеполагания, планирования и оценки эффективности коммуникационной стратегии, 

коммуникационного проекта и применяет их на практике; проводит анализ ситуации и 

разрабатывает проекты и кампании в сфере рекламы и связей с общественностью; 

способен разрабатывать проекты в структуре медиа предприятий, управлять проектной 

работой в сети Интернет, внедрять бизнес-стратегии в практику медиакомпании; сдал все 

задания, подготовил отчет. 

Оценка «хорошо» выставляется студенту, если он создает тексты рекламы и связей 

с общественностью любого уровня сложности с учетом специфики каналов 

коммуникации и имеющегося мирового и отечественного опыта; создает сценарии для 

способность разрабатывать 

стратегические концепции и бизнес- 

планы проектов, задания на их 

разработку, осуществлять руководство 

проектной деятельностью 

способность оценивать качество и 

эффективность проектов с учетом 

возможностей использования 

современных методов их реализации, 

контроля и корректировки 

способность использовать элементы 

экономического анализа в практической 

деятельности и разрабатывать технико-

экономические обоснования проектов 

Задание 3 

 

 

Изучение информационной 

системы предприятия 

 

Обработка и анализ 

полученной информации 



специальных событий и мероприятий с учетом специфики коммуникационных задач; 

формулирует целевой репутационный образ организации/компании/ персоны; 

интегрирует коммуникации для эффективной реализации коммуникационной стратегии; 

выполняет функционал руководителя линейного/функционального подразделения отдела 

по рекламе и связям с общественностью организации или коммуникационного/ 

рекламного/ PR- агентства; организовывает работу по совершенствованию внешних и 

внутренних коммуникаций и мероприятия по формированию корпоративной 

идентичности и корпоративной культуры; контролирует и регулирует ход выполнения 

проектной работы в сфере рекламы и связей с общественностью; на основании знания 

специфики функционирования предприятий современной коммуникационной индустрии 

выстраивает работу подразделения /предприятия, применяет технологии организации 

коммуникационной работы; применяет методы качественного и количественного анализа 

информационного поля, методы работы с открытыми дат пил ми и большими объемами 

информации; получает, интерпретирует и представляет результаты исследования. На 

основе исследования составляет практические рекомендации и прогнозирует тенденции 

коммуникационной сферы; использует современные онлайн и офлайн технологии 

выстраивания коммуникаций с разными стейкхолдерами (органами государственной 

власти, финансовым сообществом, медиа, локальными сообществами, потребителями, 

общественными организациями); разрабатывает и применяет современные технологии 

организаций специальных мероприятий в работе с различными целевыми аудиториями 

использует технические средства и интегрирует современные технологии цифровых 

коммуникаций текстов рекламы и связей с общественностью, реализации 

коммуникационного продукта; отбирает аналитические методы и инструменты для 

целеполагания, планирования и оценки эффективности коммуникационной стратегии, 

коммуникационного проекта и применяет их на практике; проводит анализ ситуации и 

разрабатывает проекты и кампании в сфере рекламы и связей с общественностью; 

способен разрабатывать проекты в структуре медиапредприятий, управлять проектной 

работой в сети Интернет, внедрять бизнес-стратегии в практику медиакомпании;; сдал все 

задания на 80%, подготовил отчет. 

Оценка «удовлетворительно» выставляется студенту, если он создает тексты 

рекламы и связей с общественностью любого уровня сложности с учетом специфики 

каналов коммуникации и имеющегося мирового и отечественного опыта; создает 

сценарии для специальных событий и мероприятий с учетом специфики 

коммуникационных задач; формулирует целевой репутационный образ 

организации/компании/ персоны; интегрирует коммуникации для эффективной 

реализации коммуникационной стратегии; выполняет функционал руководителя 

линейного/функционального подразделения отдела по рекламе и связям с 

общественностью организации или коммуникационного/ рекламного/ PR-агентства; 

организовывает работу по совершенствованию внешних и внутренних коммуникаций и 

мероприятия по формированию корпоративной идентичности и корпоративной культуры; 

контролирует и регулирует ход выполнения проектной работы в сфере рекламы и связей с 

общественностью; на основании знания специфики функционирования предприятий 

современной коммуникационной индустрии выстраивает работу подразделения 

/предприятия, применяет технологии организации коммуникационной работы; применяет 

методы качественного и количественного анализа информационного поля, методы работы 

с открытыми данными и большими объемами информации; получает, интерпретирует и 

представляет результаты исследования. На основе исследования составляет практические 

рекомендации и прогнозирует тенденции коммуникационной сферы; использует 

современные онлайн и офлайн технологии выстраивания коммуникаций с разными 

стейкхолдерами (органами государственной власти, финансовым сообществом, медиа, 

локальными сообществами, потребителями, общественными организациями); 

разрабатывает и применяет современные технолог™ организации специальных 



мероприятий в работе с различными целевыми аудиториями использует технические 

средства и интегрирует современные технологии цифровых коммуникаций для 

подготовки текстов рекламы и связей с общественностью, реализации 

коммуникационного продукта; отбирает аналитические методы и инструменты для 

целеполагания, планирования и оценки эффективности коммуникационной стратегии, 

коммуникационного проекта и применяет их на практике; проводи! анализ ситуации и 

разрабатывает проекты и кампании в сфере рекламы и связей с общественностью; 

способен разрабатывать проекты в структуре медиа предприятий, управлять проектной 

работой в сети Интернет, внедрять бизнес-стратегии в практику медиакомпании;; сдал все 

задания на 60%, подготовил отчет. 

 

Оценка «неудовлетворительно» выставляется студенту, если он создает тексты 

рекламы и связей с общественностью любого уровня сложности с учетом специфики 

каналов коммуникации и имеющегося мирового и отечественного опыта; создает 

сценарии для специальных событий и мероприятий с учетом специфики 

коммуникационных задач; формулирует целевой репутационный образ 

организации/компании/ персоны; интегрирует коммуникации для эффективной 

реализации коммуникационной стратегии; выполняет функционал руководителя 

линейного/функционального подразделения отдела по рекламе и связям с 

общественностью организации или коммуникационного/ рекламного/ PR-агентства; 

организовывает работу по совершенствованию внешних и внутренних коммуникаций и 

мероприятия по формированию корпоративной идентичности корпоративной культуры; 

контролирует и регулирует ход выполнения проектной работы в сфере рекламы и связи с 

общественностью; на основании знания современной специфичных функций предприятий 

современной коммуникационной индустрии; выстраивает работу 

подразделения/предприятия, применяет технологии организации  коммуникационной 

работы; применяет методы качественного и количественного анализа информационного 

поля, методы работы с открытыми данными и большими объемами информации; 

получает, интерпретирует и представляет результаты исследования. На основе 

исследования составляет практические рекомендации и прогнозирует тенденции 

коммуникационной сферы; использует современные онлайн и офлайн технологии 

выстраивания коммуникаций с разными стейкхолдерами (органами государственной 

власти, финансовым сообществом, медиа, локальными сообществами, потребителями, 

общественными организациями); разрабатывает и применяет современные технологии 

организации специальных мероприятий в работе с различными целевыми аудиториями 

использует технические средства и интегрирует современные технологии цифровых 

коммуникаций для подготовки текстов рекламы и связей с общественностью, реализации 

коммуникационного продукта; отбирает аналитические методы и инструменты для 

целеполагания, планирования и оценки эффективности коммуникационной стратегии, 

коммуникационного проекта и применяет их на практике; проводит анализ ситуации и 

разрабатывает проекты и кампании в сфере рекламы и связей с общественностью; 

способен разрабатывать проекты в структуре медиапредприятий, управлять проектной 

работой в сети Интернет, внедрять бизнес-стратегии в практику медиакомпании;; сдал все 

задания менее, чем на 50%, подготовил отчет. 

 

2. Описание шкалы оценивания 

Максимальная сумма баллов по практике устанавливается в 100 баллов и 

переводится в оценку по 5-балльной системе в соответствии со шкалой:  

Шкала соответствия рейтингового балла 5-балльной системе 

Рейтинговый балл Оценка по 5-балльной системе 

88 – 100 Отлично 

72 – 87 Хорошо 



53 – 71 Удовлетворительно 

< 53 Неудовлетворительно 

 

 

3. Методические материалы, определяющие процедуры оценивания и 

характеризующих этапы формирования компетенций 

Процедура прохождения практики включает в себя следующие этапы: 

подготовительный, основной, завершающий. На каждом этапе практики осуществляется 

текущий контроль над процессом формирования компетенции при посещении 

ознакомительных лекций разработкой рабочего плана занятий, организацией и 

проведением контроля самостоятельной работы, подготовкой отчёта по практике.  

Оформление материалов после прохождения практики осуществляется 

следующим образом. Студент предоставляет преподавателю пакет документов, 

включающий следующие основные тексты: 

1. Отчет о прохождении практики, созданный обучающимся самостоятельно, 

включающий всю информацию о прохождении практики, (личные впечатления от работы 

в данной организации, профессионального контакта со старшими ко л легаши рассказ о 

профессиональных техниках и технологиях, практикуемых в данной организации и 

освоенных обучающимся в ходе практики). 

2. Отзыв руководителя выданный по месту прохождения практики.  

3. Дневник практики, отражающий календарный план мероприятий, в которых 

обучающийся принял участие за время прохождения практики. 

При проверке задания и защите отчета оценивается общая культура; (речь, манера 

поведения, внешний вид); профессиональная компетентность; объем изученного 

основного материала; объем изученного дополнительного материала; владение навыками 

коммуникативного взаимодействия (тактичность, эмоциональность, принятое, 

толерантность, культура речи); соответствие применяемых форм работы и эффективность 

выполнения задач; профессиональная компетентность; достижение поставленной цели; 

соблюдение этических норм. 

Технологическая карта работы студента 

Код 

реализуемой 

компетенции 

Вид деятельности 

студентов 

Кол-во 

часов 

Итоговый 

продукт 

самостоятельной 

работы 

Способы 

оценки 

УК-5 ИД-1 

УК-5 ИД-2 

УК-5 ИД-3 

УК-7 ИД-1 

УК-7 ИД-2 

УК-7 ИД-3 

УК-8 ИД-1 

УК-8    ИД-2 

УК-8    ИД-3  

ОПК-1 ИД-1 

ОПК-1 ИД-2 

ОПК-2 ИД-1 

ОПК-2 ИД-2 

ОПК-2 ИД-3  

ОПК-3 ИД-1 

ОПК-3 ИД-2  

ОПК-4 ИД-1 

ОПК-4 ИД-2 

Установочная конференция 

(определение круга 

обязанностей и 

полномочий сотрудников 

организации, знакомство с 

основными принципами и 

приемами работы в 

избранном организации). 

10 Собеседование Зачет/незачет  



ОПК-5 ИД-1 

ОПК-5 ИД-2 

ОПК-6 ИД-1 

ОПК-6 ИД-2 

ОПК-6 ИД-3  

ОПК-7 ИД-1 

ОПК-7 ИД-2 

УК-5 ИД-1 

УК-5 ИД-2 

УК-5 ИД-3 

УК-7 ИД-1 

УК-7 ИД-2 

УК-7 ИД-3 

УК-8 ИД-1 

УК-8    ИД-2 

УК-8    ИД-3  

ОПК-1 ИД-1 

ОПК-1 ИД-2 

ОПК-2 ИД-1 

ОПК-2 ИД-2 

ОПК-2 ИД-3  

ОПК-3 ИД-1 

ОПК-3 ИД-2  

ОПК-4 ИД-1 

ОПК-4 ИД-2 

ОПК-5 ИД-1 

ОПК-5 ИД-2 

ОПК-6 ИД-1 

ОПК-6 ИД-2 

ОПК-6 ИД-3  

ОПК-7 ИД-1 

ОПК-7 ИД-2 

Разработка 

индивидуального плана 

прохождения практики; 

планирование деятельности 

на всех ее основных фазах 

– от постановки задачи до 

создания материала  

116 Собеседование 

по конспектам  

Зачет/незачет 

УК-5 ИД-1 

УК-5 ИД-2 

УК-5 ИД-3 

УК-7 ИД-1 

УК-7 ИД-2 

УК-7 ИД-3 

УК-8 ИД-1 

УК-8    ИД-2 

УК-8    ИД-3  

ОПК-1 ИД-1 

ОПК-1 ИД-2 

ОПК-2 ИД-1 

ОПК-2 ИД-2 

ОПК-2 ИД-3  

ОПК-3 ИД-1 

ОПК-3 ИД-2  

ОПК-4 ИД-1 

ОПК-4 ИД-2 

ОПК-5 ИД-1 

ОПК-5 ИД-2 

Самостоятельная работа, 

связанная с поиском, 

сбором, селекцией 

информации 

60 Собеседование Зачет/незачет 



ОПК-6 ИД-1 

ОПК-6 ИД-2 

ОПК-6 ИД-3  

ОПК-7 ИД-1 

ОПК-7 ИД-2 
УК-5 ИД-1 

УК-5 ИД-2 

УК-5 ИД-3 

УК-7 ИД-1 

УК-7 ИД-2 

УК-7 ИД-3 

УК-8 ИД-1 

УК-8      ИД-2 

УК-8      ИД-3  

ОПК-1 ИД-1 

ОПК-1 ИД-2 

ОПК-2 ИД-1 

ОПК-2 ИД-2 

ОПК-2   ИД-3  

ОПК-3 ИД-1 

ОПК-3   ИД-2  

ОПК-4 ИД-1 

ОПК-4   ИД-2 

ОПК-5 ИД-1 

ОПК-5   ИД-2 

ОПК-6 ИД-1 

ОПК-6   ИД-2 

ОПК-6   ИД-3  

ОПК-7 ИД-1 

ОПК-7   ИД-2 

Организация и проведение 

контроля самостоятельной 

работы 

201 Собеседование Зачет/незачет 

УК-5 ИД-1 

УК-5 ИД-2 

УК-5 ИД-3 

УК-7 ИД-1 

УК-7 ИД-2 

УК-7 ИД-3 

УК-8 ИД-1 

УК-8      ИД-2 

УК-8      ИД-3  

ОПК-1 ИД-1 

ОПК-1 ИД-2 

ОПК-2 ИД-1 

ОПК-2 ИД-2 

ОПК-2   ИД-3  

ОПК-3 ИД-1 

ОПК-3   ИД-2  

ОПК-4 ИД-1 

ОПК-4   ИД-2 

ОПК-5 ИД-1 

ОПК-5   ИД-2 

ОПК-6 ИД-1 

ОПК-6   ИД-2 

ОПК-6   ИД-3  

ОПК-7 ИД-1 

ОПК-7   ИД-2 

Подготовка отчета по 

практике  

10 Отчет  Зачет с оценкой 

 


